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Resumo

A pratica agricola e consequentemente, 0 agronegdcio contemporaneo, passam por expressivas
transformacdes a partir da insercéo de recursos tecnoldgicos digitais visando atender a demanda
crescente pela producdo de alimentos com eficiéncia e sustentabilidade. No contexto brasileiro,
essas transformacfes sdo especialmente significativas devido a diversidade dos contextos rurais
e ao papel crucial do pais como produtor e exportador de alimentos. A partir desse contexto, este
estudo tem como objetivo compreender o cendrio da agricultura brasileira sob uma ética
construtivista de mercado tendo como cerne a percepcéo de inovacdes por diferentes atores do
agronegocio. De natureza qualitativa e exploratéria, este trabalho buscou identificar as limitagcdes
e possibilidades da adocédo da agricultura digital no Brasil a partir de pesquisas em bases
secundarias e da visao de diferentes atores que integram o agronegocio brasileiro. Desta forma,
utilizou-se a triangulacdo dos métodos de pesquisa documental, além de entrevistas em
profundidade com profissionais do setor. Na analise documental, foram identificados relatérios,
artigos técnicos e reportagens que tratam da digitalizacdo da agricultura no Brasil. Deste modo, a
partir da percepcao de diferentes atores do agronegdcio brasileiro, buscou-se caracterizar a
disseminacao da agricultura digital como um processo de inovagdes interativo, ou seja, ancorado
nas relagdes entre diferentes atores do setor agricola e outros setores da economia, como o da
producdo de tecnologias digitais. A pesquisa mostrou que a cooperacao entre varios atores
impulsiona o agronegécio brasileiro, principalmente na transi¢do para a agricultura digital, o que
gera um impacto na regulacdo e inovacdo do setor. Os produtores rurais enfrentam barreiras
culturais, geogréficas, econdmicas e sociais ao adotar as tecnologias digitais no agronegécio. A
principal limitagdo do estudo foi a quantidade reduzida de entrevistas, o que dificultou a
identificacdo de novas relagbes mercadolégicas e impediu que as Agtechs fossem discutidas.
Sendo iminente a necessidade de investigacdes adicionais para uma compreensao mais
abrangente do cenario.
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