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Resumo

Segundo Silva et al. (2023), a maneira como 0s estudantes enxergam 0S programas
educacionais pode afetar significativamente seu engajamento e participacdo. A presente
pesquisa, integrada ao Programa de Educacédo Tutorial (PET) de Administracdo da Universidade
Federal de Lavras (UFLA), teve como objetivo entender as motivagdes dos alunos para participar
do Programa e obter sugestBes para aprimorar sua imagem e atratividade. Utilizou-se uma
abordagem quantitativa e qualitativa, com a aplicacdo de questionarios presenciais em sala de
aula para alunos do 1° ao 7° periodo do curso de Administragdo da UFLA, que conta com 320
vagas, das quais 125 estudantes participaram da pesquisa. A analise dos dados qualitativos foi
realizada por meio da técnica de analise de contetdo. O questionério continha duas perguntas:
uma fechada, com espaco para justificativa, e outra aberta. A primeira investigou o interesse dos
alunos em participar do PET, revelando que 52% manifestaram interesse. As motivagdes dos
alunos para participar foram divididas em quatro categorias: \"Aprendizado, Experiéncia e
Desenvolvimento Pessoal\" foi citada 34 vezes; \"Interesse pelas Atividades e Projetos\" foi
mencionada 14 vezes; \"Motivagédo pelos Valores e Reputacdo do PET\" recebeu 9 citacdes; e
\"Remuneracdo\" foi citada 4 vezes. A segunda pergunta permitiu sugestbes para fortalecer a
imagem do PET-ADM, que foram agrupadas em duas categorias: \"Melhoria do Marketing\", com
7 citagbes, que incluiu sugestdes para aumentar a visibilidade do PET e a divulgacdo dos
projetos, e \"Integracdo com Outros Nucleos da Faculdade\", mencionada 3 vezes. Dessa forma,
ficou evidente o forte interesse dos estudantes em relacdo ao PET. As motivacdes dos alunos,
como a importancia do crescimento pessoal e académico dentro do programa e a alta
credibilidade das iniciativas, devem ser valorizadas. As sugestdes incluem o aprimoramento das
estratégias de comunicagdo, com foco em ampliar a divulgagédo dos projetos para alcancar um
publico maior e engajar mais pessoas. Também é recomendada uma maior integracdo com
outros nucleos, visando compartilhar informacfes e desenvolver iniciativas em conjunto. As
propostas alinham as motiva¢des dos alunos com as diretrizes do PET.
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