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Resumo

Um dos publicos com os quais a universidade brasileira deve se relacionar é o de jovens do
ensino médio. Devido as suas tendéncias especificas no consumo de midia, é essencial que as
equipes de Comunicacdo das universidades realizem estudos para identificar os melhores
métodos de criacdo e divulgacdo de conteudos, tornando-os mais atrativos e eficazes. Este
estudo propBe analisar a producdo de conteudos audiovisuais da UFLA voltados para esse
publico no TikTok, visando compartilhar conhecimento cientifico de maneira acessivel e
envolvente. A metodologia utilizada é a pesquisa-acdo, com a participacdo ativa de estudantes
do ensino médio e de graduacdo em todas as etapas do processo criativo, desde a concepcao
das ideias até a publicacdo no perfil da UFLA no TikTok. Atualmente, o projeto foca em tematicas
institucionais, com a perspectiva de incluir contetdos cientificos em sua proxima fase. Até o
momento, analises quantitativas e qualitativas do desempenho dos videos na plataforma,
considerando métricas como visualizagBes, engajamento, compartiihamentos e comentérios,
apontam para um aumento significativo no engajamento dos jovens, especialmente quando eles
participam diretamente da producdo. A analise dos videos produzidos para a pagina da UFLA
tem revelado que conteldos descontraidos e alinhados as tendéncias atuais geram maior
engajamento, como demonstrado pelo primeiro video postado, que alcancou mais de 54 mil
visualizacOes e 345 compartilhamentos. O sucesso pode ser atribuido ao uso estratégico de uma
mausica popular e a uma abordagem leve. Também tem sido observado que a publicacdo em
horarios estratégicos, considerando a rotina do publico, é fundamental para maximizar o alcance.
Além disso, ha uma clara correlacdo entre a frequéncia das postagens e o aumento do
engajamento, destacando a importancia de uma presenga ativa nas redes sociais. O uso
estratégico do TikTok, aliado a participagdo ativa dos estudantes, tem se mostrado uma
ferramenta eficaz para fortalecer a presenca digital da Instituicdo e promover o compartilhamento
de conhecimento cientifico. Este estudo contribuir4 para os campos da Comunicacao Publica da
Ciéncia e Educomunicacgdo, apresentando um modelo replicavel para outras instituicdes que
desejam engajar jovens em temas cientificos e aprimorar suas estratégias de comunicacao
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