XXXVIII Congresso de Iniciacéo Cientifica da UFLA

Letras
A REPRESENTACAO DE CASAIS SAFICOS NA PUBLICIDADE BRASILEIRA

Joyce Aparecida Barbosa - 8° periodo de Letras, UFLA, iniciacdo cientifica voluntaria.
Jaciluz Dias Fonseca - Orientadora DEL, UFLA. - Orientador(a)

Marcia Fonseca de Amorim - Coorientadora DEL, UFLA.

Resumo

A publicidade, como ferramenta de ampla divulgacéo e influéncia sociocultural, desempenha um
papel central na formacdo de imaginarios e posicionamentos na contemporaneidade. Diante
disso, a escassez de representacBes de determinados grupos reforca esteredtipos e perpetua
preconceitos contra o publico LGBTQIAPN+. Ancorada na Andlise do Discurso materialista e em
estudos de género, esta pesquisa buscou analisar a representacdo de casais saficos em pecas
publicitérias brasileiras contemporaneas. O corpus é composto por campanhas veiculadas em
plataformas digitais, especialmente no YouTube, entre 2001 e 2024. Os videos foram baixados e
as cenas relevantes para andlise ou comparacdo foram recortadas. Trata-se de um estudo
gualitativo, exploratério e bibliogréfico, que dialoga com autores como Orlandi (2015), Foucault
(2014), Wittig (2022) e Butler (2003). Os resultados indicaram que a representacao
LGBTQIAPN+ na publicidade ainda € incipiente, especialmente quando se trata de casais
séficos, sendo submetida a recortes patriarcais e heteronormativos. Isso se deve ao fato de que
a sociedade brasileira se encontra ancorada em ideais patriarcais e lesbo/bi fobicos que
restringem as expectativas sociais sobre a mulher. Ao trazer essa temética, a pesquisa contribui
para o debate sobre representatividade na publicidade brasileira no ambito da pesquisa
académica. Dessa forma, esta pesquisa busca contribuir para os seguintes Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU: 4. educacdo de qualidade; 5. igualdade de género;
10. reducéo das desigualdades.
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